
 

 
 

1.4 รายละเอียดลักษณะผลิตภัณฑ บริการท่ีสำคัญของบริษัท และสัดสวนรอยละของเบี้ยประกันภัยแยกตามประเภทของ

การรับประกันภัย 

1. ลักษณะผลิตภัณฑและการใหบริการ และการพัฒนานวัตกรรมธุรกิจ 

     บริษัทฯ ประกอบธุรกิจใหบริการรับประกันภัยตอดานประกันชีวิตเพื่อสนับสนุนธุรกิจประกันชีวิตมากวา 20 ป ดวย
การรับการถายโอนความเสี่ยงภัยของบริษัทประกันชีวิต ที่กระจายความเสี่ยงดานทุนประกันที่รับประกันชีวิตไวตามสัญญา
ประกันชีวิตกับผูเอาประกันชีวิต ผลิตภัณฑที่บริษัทฯ รับประกันภัยตอจากบริษัทประกันชีวิต ไดแก ประกันชีวิตรายสามัญ 
ประกันชีวิตกลุม ประกันชีวิตเพื่อคุมครองสินเชื่อ ประกันอุบัติเหตุสวนบุคคล และสัญญาเพิ่มเติมทั้งอุบัติเหตุและประกัน
สุขภาพ ซึ่งบริษัทประกันชีวิตจะคัดเลือกบริษัทรับประกันภัยตอโดยการพิจารณาจาก 

 ชื่อเสียง สถานะทางการเงนิ และอันดับความนาเช่ือถือใน (Credit Rating)  
 เงื่อนไขการรับประกันชีวิตตอ ซึ่งตองสามารถตอบสนองความตองการตามนโยบายของบริษัทประกันชีวิตได เชน 

การพิจารณารับประกันภัย รูปแบบสัญญาประกันภัยตอ อัตราเบี้ยประกันภัยตอ รวมถึงคาบำเหน็จ (Commission) 
เปนตน 

 ปจจัยดานบริการตางๆ ที ่สนับสนุนในการดำเนินงาน เชน ใหคำปรึกษาดานผลิตภัณฑ ดานการพิจารณารับ
ประกันภัย เปนตน 

 ความพึงพอใจและความสะดวกรวดเร็วที่ไดรับจากการใหบริการ 

2. การพัฒนานวัตกรรมธุรกิจ 

โครงการพัฒนาผลิตภัณฑประกันชีวิตและบริการ 

1) บริษัทพัฒนาความรวมมือกับพันธมิตรทางธุรกิจ ไดแก บริษัทประกันภัยภัยตอตางประเทศ กลุมบริษัท
นายหนา Digital platform Third Party Administration(TPA) และ healthcare Partners เพ่ือพัฒนา
ผลิตภัณฑประกันชีวิต และเพ่ิมโอกาสในการรับงานในตลาดใหม 

2) บริษัทไดรวมมือกับ “Pacific Life Re” บริษัทรับประกันภัยตอในกลุมแปซิฟก ไลฟ ประกันชีวิตและ
สุขภาพรายใหญจากสหรัฐอเมริกาตั้งแตป 2565 ซึ่งที่ผานมาไดรวมพัฒนาผลิตภัณฑโรครายแรงและ
โครงการ Alternative Reinsurance Solution อันเปนการยกระดับศักยภาพอุตสาหกรรมประกันชีวิต
ไทย สอดรับแนวนโยบายสรางการเติบโตอยางย่ังยืนในระยะยาว 

 
3. ลักษณะผลิตภัณฑและการใหบริการของบริษัทฯ 

สามารถแบงออกไดเปน 2 ประเภทตามนโยบายทางการตลาด ดังนี้ 

3.1 การประกันชีวิตตอประเภทดั้งเดิม (Conventional Reinsurance) 

 เปนการรับประกันภัยตอจากบริษัทประกันชีวิต โดยที่บริษัทประกันชวีิตเปนผูบริหารจัดการกระบวนการ
ทั ้งหมดเอง ตั ้งแตพัฒนาผลิตภัณฑ ทำการตลาด และนำเสนอขายผลิตภัณฑ จากนั ้นบริษัทประกันชีวิตจะ
กระจายความเสี่ยงดานทุนประกันใหกับบริษัทประกันภัยตอทั้งในและตางประเทศหลายๆ ราย โดยที่บริษัท



 

 
 

ประกันภัยตอแตละรายไมมีสวนรวมในการสรางและพัฒนาผลิตภัณฑกับบริษัทประกันชีวิต หรือที่เรียกวา 
Passive Reinsurance  

บริษัทฯ มีการรับงานการรับประกันชีวิตตอประเภทดั้งเดิม และรักษาอัตราการเจริญเติบโต ดวยการ
ใหบริการเสริมดานตางๆ ไดแก บริการแนะนำผลิตภัณฑประกันชีวิตและรวมวางแนวทางพิจารณาการรับประกัน
ชีวิตเพิ่มเติม บริการพิจารณารับประกันภัย และบริการสงเสริมความรูทางเทคนิคตางๆ ที่เกี ่ยวของกับธุรกิจ
ประกันชีวิต 

3.2 การประกันชีวิตตอประเภทรวมกันพัฒนา (Non-conventional Reinsurance) 

ตลาดรับประกันภัยตอเปนตลาดเปดที่บริษัทรับประกันภัยตอจากตางประเทศสามารถเขามาไดตลอด 
บริษัทฯ บริษัทเพิ่มความสามารถในการแขงขัน ดวยการทำธุรกิจแบบแสวงหาโอกาสทางการตลาดใหม (Active 
Reinsurer) โดยการเขาไปมีสวนรวมในทุกๆ กิจกรรมรวมกับบริษัทประกันชีวิต ตั้งแตการพัฒนาและนำเสนอ
ผลิตภัณฑใหมๆ ที่เปนความตองการของตลาด จัดทำแผนการตลาด และหาชองทางการตลาด ทำใหบริษัทฯ 
สามารถกำหนดรูปแบบกรมธรรมและอัตราเบี้ยประกันภัยที่เหมาะสม ซึ่งการประกันชีวิตตอประเภทรวมกัน
พัฒนานี้ บริษัทฯ จะไดรับสวนแบงการรับประกันภัยตอเปนสัดสวน (Quota Share) ในอัตราสวนที่สูงกวา
อัตราสวนการรับประกันภัยตอประเภทดั้งเดิม  

สุขภาพเปนเรื่องที่ผู บริโภคยังมีความสนใจในการทำประกันเพิ่มมากขึ ้น บริษัทฯ มีโครงการพัฒนา
ผลิตภัณฑรวมกับบริษัทประกันชีวิตอยางตอเนื่อง โดยมุงเนนคิดคน พัฒนาผลิตภัณฑ และชองทางการขายที่
ตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมผูเอาประกันภัยเปนหลัก อาทิเชน โครงการพัฒนาผลิตภัณฑสำหรับ
ผูสูงอายุ โครงการพัฒนาผลิตภัณฑดานสุขภาพโดยการจัดทำผลิตภัณฑที่มีจุดเดนแตกตางกันในแตละกลุมชวง
อายุผูเอาประกันภัย 

ตารางสัดสวนรอยละของเบี้ยประกันภัยแยกตามประเภทของการรับประกันภัย ประจำป 2566 
หนวย : ลานบาท 

รายการ 
การประกันภัยประเภทสามัญ (Ordinary) 

การ
ประกันภัย
ประเภท

อุตสาหกรรม 

การ
ประกันภัย

อุบัติเหตุสวน
บุคคล 

(Personal 
Accident) 

การ
ประกันภัย
ประเภท

กลุม 
(Group) 

รวม 

ตลอด
ชีพ 

สะสม
ทรัพย 

เฉพาะ
กาล 

อื่นๆ รวม     

จำนวนเบี้ย
ประกันภัย 
รับโดยตรง 

0.00 0.00 1,721.87 0.00 1,721.87 0.00 0.00 1,733.41 3,455.28 

สัดสวนของ
เบ้ียประกันภัย 
(รอยละ) 

0 0 50% 0 50% 0 0 50% 100% 

หมายเหตุ : ขอมูลจากรายงานประจำป 


